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AEROSOL FORUM

L’AEROSOL EN QUETE DE NOUVEAUX MARCHES

Sur Aerosol Forum en mars, I'alimentaire était a I’honneur. Quelque 600 personnes

ont participé a la quatriéme édition du congres.

\f!j La quatrieme édition d’'Aerosol

[ m® Forum a eu lieu & Paris les 9 et 10
mars 2010. Cette année, le congrés orga-
nisé par Oriex dédié aux conditionnements
aérosols a mis I'accent sur les nouveaux
marchés. Car I'avenir du boitier aérosol
n'est pas forcément la distribution d‘ag-
rosols. En effet, par définition, un aérosol
est un ensemble de trés fines particules
solides ou liquides en suspension dans un
milieu gazeux. Cependant par extension,
le boitier et le systéme de distribution de
ce nuage sont aussi appelés «aérosol ».
Un raccourci qui peut porter & confusion.
Car si un boitier aérosol peut effectivement
produire un aérosol & proprement parler, il
peut également distribuer d’autres produits
plus visqueux comme la créme Chantilly.
Cette derniere est d'ailleurs quasiment la
seule application du secteur alimentaire en
Europe: elle représente 97 % du marché
des aérosols alimentaires en Europe ! Aux
Etats-Unis, si la créme fouettée est aussi le
débouché principal des aérosols en alimen-
taire (50% du marché), d’autres produits
sont largement diffusés comme I'huile de
cuisson (25 %) et le fromage (15 %).

De nombreux atouts

Le conditionnement aérosol a de nom-
breux atouts pour séduire le secteur de
I'alimentaire: il permet une facilité de
dosage et une bonne conservation des
produits puisqu'il est «airless»; il reste
stable dans le temps et a un aspect qua-
litatif. La société Coltivia (Polenghi) croit en
ses avantages et développe des prépara-
tions culinaires distribuées en aérosols.
Les derniéres proposées sont une mousse
au chocolat et une meringue a I'italienne.
Certains produits de Coltivia sont déja
commercialisés. Il s’agit d'un spray d’ceuf
pour dorure, de jus de citron bio, d'un film
végétal et d’'un spray anti-adhérent. « De
2008 a 2009, ces produits ont progressé
en volume entre 25% et 52%», affirme
Edoardo Ruga, directeur de Coltivia. Le

conditionnement aérosol est aussi un
moyen de découvrir des textures et des
saveurs culinaires. Pour le démontrer, le
chef Pierre-Dominique Cecillon, a fait goii-
ter aux 600 participants une mousse de
petits pois a la francaise, une créme de foie
gras et un cabillaud poché agrémenté d’une
mousse de vinaigre balsamique. « L'aérosol

en alimentaire, ¢ca a du sens», constate
le chef. Si les consommateurs sont préts
pour de nouvelles expériences, ils restent
neanmoins méfiants vis-a-vis de I'aérosol. I
peut étre percu comme polluant. Ce déficit
d’'image reste un frein en Europe pour son
développement dans I'alimentaire.

Mirabelle Belloir
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